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	INTITULE DE LA SEQUENCE : RENAULT CHEZ LES ROUMAINS


	Problématique :

Quel produit vendre ? Pour qui ? Comment mesurer les performances d’un produit ?


	Public
	Classe de 1ère Communication et/ou Gestion

	Place dans le programme
	3.2 La définition du produit

3.3 La mesure des résultats et le déclenchement des actions correctrices.

	Notion(s) principale(s)
	· Produit,

· Marché et segmentation

· Cycle de vie et innovation
· Critères d’évaluation.

	Pré-requis 
	3.1 L’organisation et l’environnement en interaction

	Objectif pédagogique 
	Installer les notions :

· de segmentation,

· de cycle de vie,

· d’innovation,

· couple produit/service.

	Supports exploités 
	Extraits d’articles de presse, définitions..

	Organisation de la classe
	En demi classe, par groupes.
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